
Tko sudjeluje u procesu skupnog financiranja?

• Inicijator projekta
• Inovator
• Poduzeće
• Poduzetnik
• Udruga

• Inves0tor
• Pojedinac
• Skupina 
• Organizacija

• Posrednik
• Online pla)orma za skupno financiranje



Inicijator    --->   PROJEKT

• Predstavlja projekt/proizvod
• Iznosi:
• Osnovne informacije
• Priču o projektu
• Fotografije
• Promo8vne videe

• Zna koliko mu je novca potrebno
• Održava razinu zainteresiranos<
• Razumije psihologiju potrošača
• Cilj inicijatora: zainteresira< što veću skupinu pojedinaca za projekt



Zašto biA inicijator projekta?

• Oblik financiranja pogodan za: 
• mlade poduzetnike s inova8vnim idejama i projek8ma

• uspijevaju izaći na tržište,
• svlada4 početničke korake,
• privući pozornost ozbiljnijih inves4tora i ostvari4 daljnji rast. 



InvesAtor    --->   PODRŽAVATELJI

• Skupine ljudi koje se mogu poveza< s projektom
• Dolaze na posredničko (online) mjesto
• Pla<orma skupnog financiranja

• Neki ljudi su potaknu< na podržavanje projekta samom njegovom 
idejom, a neki nagradama 



Posrednik        --->   PLATFORMA

• Pronaći najbolju plaKormu koja odgovara 
projektnoj ideji
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Što je Skupno financiranje?



1. Skupno financiranje 
temeljeno na donacijama

• Doniranje financijskih sredstava 
podržavatelja kampanje 
• Podržavatelji (inves<tori) ne ostvaruju 

financijsku ili materijalnu korist
• Osobno zadovoljstvo donatora 

(filantropija)
• Upotreba novca za dobru svrhu 

• Često se odnose na dobrotvorne i 
humanitarne projekte



Primjeri pla+ormi



Više o kampanjama: Zagreb Earthquake 

https://www.gofundme.com/mvc.php%3Froute=homepage_norma/search&term=Zagreb%2520Earthquake%2520Relief








2. Skupno financiranje temeljeno na nagradi

• Uplata financijskih sredstava 
podražavatelja za projektnu ideju
• Podražavatelji u zamjenu za 

sudjelovanje dobivaju nagrade (eng. 
Perk)

• Inicijator projekta nudi materijalne i 
nematerijalne nagrade
• Npr. 
• Primjerak proizvoda
• ProtoBp proizvoda prije ostale 

javnosB
• Pla)orme ne preuzimaju odgovornost za 

isporuku obećanih nagrada
• Indikator buduće potražnje



Primjer pla+ormi



Primjeri kampanja



Osječki projekt



Muzej



• Definira::
• Vrijeme (uobičajeno od 30 do 60 dana)
• Cilj
• Maksimum financijskih sredstava
• MulBmedijske sadržaje

• Fotografije, video poruka, i sl.
• Posebnost projekta

• Po čemu ste drugačiji od drugih
• Nagradni model

• Nagrade ovise o visini uplate
• Rok

2. Skupno financiranje temeljeno na nagradi



Primjeri nagrada



3. Skupno financiranje temeljeno na 
zajmovima
•Mikro zajmovi
• Podržavatelji (inves5tori) pozajmljuju novac trgovačkom 

društvu uz dogovoreno vrijeme vraćanja pozajmice (s 
minimalnim kamatama)
• Zbog nedostatka podataka i informacija o novo 

poduzeću/proizvodu te zbog visoke rizičnos5 projekta teško 
se dolazi do tradicionalnih izvora financiranja
• Npr. banke ne žele preuze< cjelokupni kreditni rizik na sebe

• Rizik je raspršen na veliki broj inves5tora 



Primjeri pla+ormi



4. Skupno financiranje temeljeno na 
vlasničkim udjelima
• Inves5torima se prodaju udjeli u poduzeću u zamjenu za 

njihovo ulaganje
• Samo za pravne osobe
• Primjereno za financiranje brzorastućih poduzeća i poduzeća u 

početnim fazama razvoja
• rizična ulaganja



Primjeri 
pla+ormi



Modeli 
financiranja



Najvažnije razlike

• Fleksibilan model
• Inicijator projekta zadržava sva sredstva neovisno o postavljenom 

financijskom cilju

• ”sve ili ništa” model
• Fiksan model
• Inicijator projekt zadržava sredstva samo u slučaju ostvarenog postavljenog 

financijskog cilja
• Veća sigurnost za podržavatelja



Sažetak: KarakterisAke Skupnog financiranja

• Projek< su marke<nške kampanje kojima se provod ideja pokretača
• Mo<vira< druge za uplatu u vaš projektni prijedlog
• Po<če krea<vnu, poduzetničku i društvenu inicija<vu
• Inova<van projekt
• Predstavljanje posebnih i vjerodostojnih projekata
• Tes<ranje potencijalne ispla<vos< projektne ideje
• Globalna dostupnost i vidljivost
• Nema ispunjavanja birokratskih obrazaca
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